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Rennsteig-Region soll profitieren

MARKETING Ralf Schmitt, der frithere Geschiftsfithrer des Tropenhauses ,,Klein Eden®, will neue Wege gehen und damit das
frinkische Rennsteig-Gebiet bekannter machen. Im Auge hat Schmitt die sogenannten Alleinstellungsmerkmale.

VON UNSERER MITARBEITERIN
VERONIKA SCHADECK

Kleintettau — Noch vor wenigen
Monaten befasste sich Ralf
Schmitt mit der Erforschung tro-

pischer Pflanzen. Jetzt lisst ersich

am Kompetenzzentrum fiir Er-
nihrung in Kulmbach zum ,,Ge-
wiirz-Sommelier” ausbilden.
Derin er hat einiges vor und hofft
auf Fordermittel aus der Bundes-
initiative Lindliche Entwicklung
— aus dem Modellvorhaben
,Land(auf)Schwung®. Der ehe-

malige Geschiiftsfithrer des Tro- *

penhaus ,,Klein Eden® will neue
Wege gehen und dabei das Tro-
penhaus sowie die gesamte franki-
sche Rennsteig-Region bekannter
machen. Ralf Schmitt wechselte
im Dezember in die ,,Marketing-
gesellschaft fir die frénkische

Rennsteig-Region®. Seine Aufga- *

be sieht er darin, die vorhandenen
Alleinstellungsmerkmale  sowie
die touristischen Anziehungs-
punkte in der frinkischen Renn-
steig-Region verstarkt zu biin-
deln. Er will regionaltypische
Produkte entwickeln.
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Der CSU-Bundestagsabgeordnete Hans Michelbach (r.) und Ralf Sc|
ketinggesellschaft flief3en.
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hmitt sind zuversichtlich, dass Férdermittel fiir ,,Lulo 2020“ und fur die Mar-
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Bei einem Gespriach am Don-
nerstag war auch der CSU-Bun-
destagsabgeordnete Hans Michel-
bach vor Ort. Dieser erklirte, dass
der Bundesminister fir Erndh-
rungund Landwirtschaft, Christi-
an Schmidt (CSU), nicht abge-
neigt sei, das Vorhaben zu unter-
stiitzen. Wichtig sei, dass mit dem
Projekt eine regionale Wertschdp-
fung dargestellt werde. Dass dem
so ist, davon ist Ralf Schmitt {iber-
zeugt. Das Tropenhaus, die Arni-

kastadt Teuschnitz, das neue Frei-
zeit- und Tourismuszentrum in
Steinbach am Wald, das seien Ein-
richtungen mit einem Alleinstel-
lungsmerkmal. Einbinden will er
zudem die heimische Landwirt-
schaft, hier vor allem die Bio- und
Direktvermarkter.

Bessere Verknlipfung

Fiir ihn geht es darum, die vor-
handenen Potenziale besser zu
verkniipfen und die Region besser
nach auflen zu vermarkten. ,,Mit
mehr Angeboten kommen auch
mehr Menschen!“ Ralf Schmitt
betont aber auch, dass die Marke-
tinggesellschaft keine Konkur-
renz zu dem vorhandenen Touris-
musbiiro ist, sondern eine Ergin-
zung.

Um seine Ziele zu realisieren,
soll nun ein hochwertiger Image-
film gedreht werden, der zum ei-
nen auf die wirtschaftliche Stirke
der Rennsteig-Region und zum

anderen auf die Freizeitmdglich-
keiten hinweisen soll. Weiterhin
ist die Erstellung einer hochwerti-
gen Homepage geplant, die im In-
ternet mit entsprechenden Such-
anfragen, wie beispielsweise iiber
Google, auch gleich gefunden
wird. Es soll vermittelt werden,
dass man in der Region durchaus
einiges erleben und unternehmen
kann. Als Zielgruppe nennt er Fa-
milien, Menschen mit beschrank-
ter Alltagskompetenz oder die Be-
volkerung rund um die frénkische
Metropole ' Niirnberg/Erlan-
gen/Fiirth.

Keine eigene Werbung

Schmitt wies darauf hin, dass das
Tropenhaus ,,Klein Eden® — im
Gegensatz zur Marketinggesell-
schaft — aufgrund der hohen For-
derung und wegen des For-
schungsauftrages keine eigene
Werbung betreiben diirfe. Des-
halb will er auch verstirkt Veran-

staltungen auf dem Areal des Tro-
penhauses durchfiihren. Beispiel-
weise gibt es am Pfingstsonntag
eine Oldtimer-Veranstaltung.
Weiterhin denkt Ralf Schmitt
an Kochkurse in Schulkiichen, am
Amt fiir Landwirtschaft oder auch
in Zusammenarbeit mit der Gas-
tronomie. Kochkurse, bei denen
es im Wesentlichen um die Vielfalt
und Handhabung von Gewiirzen
geht. Deshalb absolviert Ralf
Schmitt auch die Ausbildung zum
Gewlirzexperten. Er gerdt ins
Schwirmen, wenn er von der im-
mensen Vielfalt der Gewiirzwelt
spricht. Das Angebot sei fiberwil-
tigend — und doch oder gerade
deshalb greifen Verbraucher und
Gastronomen immer wieder zu
den altbekannten Sorten. Dabei
konne man im Gewiirzbereich
neuartige und interessante Kom-
binationen ermdglichen. Voraus-
gesetzt, man wisse, wie und wes-
halb bestimmte Gewiirze zu kom-

binieren sind. Erleichtert warener.
und der Bundestagsabgeordnete
Hans Michelbach, dass die Ge-
nehmigung des Forschungspro-
jekts ,,Lulo 2020 im Rahmen des
Innovationsférderprogramms der
Agrarwirtschaft sich in der
Schlussphase befindet. ,,Lulo
2020 fithrt das Tropenhaus Klein
Eden in Zusammenarbeit mit der
Uni Bayreuth durch. Inhaltlich
geht es darum, herauszufinden,
welche - Art der Lulo-Frucht im
Tropenhaus am besten wichst
und am meisten Ertrag liefert.
Sechs verschiedene Lulofruchtar-
ten werden derzeit getestet. Bis
2019 werden hier Ergebnisse er-
wartet. Und bis 2020 soll dann
daraus ein typisches frankisches
Rennsteig-Produkt  entstehen.
Daraus, so schwiarmt Ralf
Schmitt, kénnte man dann wie-
derum mit entsprechenden Ge-
wiirzen ein typisch friankisches
Rennsteig-Gericht kreijeren.




